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Schone Bescherung

Weihnachten nur im Winter? Wie schade! In ein paar
Stadten ist das ganze Jahr Heiligabend.

von Georg Etscheit

Im Herbst beginnt fir nicht wenige Menschen eine Zeit der

L elden: Weihnachten kiindigt sich an, das Fest der Liebe und
Besinnlichkeit. Spatestens im September liegen Lebkuchen und
Printen in den Supermarktregalen, Anfang November gesellen
sich Schoko-Nikolduse hinzu, und punktlich zur Adventszeit sind
die Ful3géngerzonen mit Bretterbuden vollgerammelt, in denen
alerlel Plunder aus Fernost fellgeboten wird. Untermalt von
stiflicher Chormusik, wabert der Geruch von gebrannten
Mandeln und Glihwein durch die Stral3en. Neuerdings werden
sogar ganze Hochhauser zu weithin sichtbaren, zyklopischen
Adventskalendern oder Weihnachtsbaumen umgestaltet.
Niemand soll dem Fest entgehen kénnen.

Mit der deutschen Welhnacht ist es wie mit dem Kolner
Karneval: Wer nicht mitmachen will, muss aul3er L andes gehen.
Welhnachtsmuffel buchen deshalb schon im Sommer eine
Fernrelse — am besten in Staaten wie China, Birma oder
Nordkorea, wo noch Christen verfolgt werden.

Harald Wonhlfahrt ist kein Weih-nachtsmuffel. Er ist das
Gegenteil davon. Selbst auf mehrmalige Nachfrage ist ihm kein
negatives Wort Uber das Hochfest der spatkapitalistischen
Konsumgesellschaft zu entlocken. Das ware auch ziemlich
Uberraschend. Denn der Geschaftsmann mit schitterem
Haupthaar, Schnauzer, dezenter Brille und einer durchaus nicht



aufgesetzt wirkenden adventlichen Heiterkeit ist Inhaber eines
veritablen Weihnachtsimperiums, eines weltumspannenden
Netzes von ganzjahrig gedffneten Welhnachtsfachgeschéften. In
den wichtigsten deutschen Zentren des Massentourismus wie
Heidelberg, Ridesheim, Garmisch-Partenkirchen,
Oberammergau und Nurnberg hat der 52-jahrige Unternehmer
Geschéfte erdffnet, aul3erdem im elséssischen Riquewihr und im
belgischen Brigge. Feste Niederlassungen gibt es auch in Japan
und den USA.

Benannt ist die Firma nach Kéhe Wohlfahrt, der Mutter des
heutigen Inhabers, die nach dem Krieg auf US-Militarbasen
erzgebirgische We hnachtsvolkskunst verkaufte. Ob drauf3en
Hitze britet oder Kélte klirrt — bei Kéthe Wohlfahrt bekommen
Weihnachtsfans immer, was das Herz zu begehren meint:
Glaskugeln und Baumanhanger in allen Farben und Variationen,
Weihnachtspyra-

miden, Raucherménnchen, Nussknacker, Schwibbdgen und
Spieldosen aus dem Erzgebirge, Weihnachtsmanner, Engel in
dutzenderlel Gestalt, Krippen, Kerzenhalter und Zubehor von der
Lichterkette bis zum original Bleilametta. Nebst einem kleineren
Sortiment eher zeitloser Hervorbringungen der heimischen
Souvenirindustrie: Kuckucksuhren, Hummelfiguren,

K lnstlerpuppen, Teddybaren und Mozartkugeln. Heinrich Bolls
skurrile, aber auch ein wenig gruselige Geschichte vom
immerwahrenden Weihnachtsfest, hier hat sie Gestalt
angenommen.

Am Stammsitz der Firma, in Rothenburg ob der Tauber, hat
Wohlfahrt, nach eigenen Angaben ein Pionier des

, Erlebniseinkaufs’, in einem entkernten mittelalterlichen
Hauserkomplex ein ,, Weihnachtsdorf” aufgebaut. Uber dem 1000
Quadratmeter grof3en Verkaufsraum, der einer frankischen
Fachidylle nachempfunden ist, wolbt sich ein kinstlicher
Sternenhimmel. Hier tirmen sich mehr als 30 000 verschiedene
Weihnachtsartikel. Das Touristenmekka Rothenburg ist selbst so



etwas wie en tUberdimensionales Weihnachtsdorf aus dem Faller-
Modellbauprospekt. Ein Reduit der Heimeligkeit. Manchmal ist
man versucht, hinter die pittoresken Fachwerkhauser zu spitzen,
ob da nicht Strebebal ken irgendwel che Sperrhol zfassaden in der
Senkrechten halten. Und werden die Menschen in den
verwinkelten Altstadtgassen nicht vielleicht von einem
verborgenen Mechanismus angetrieben? Wie die zur
Weihnachtszeit auch bei Wohlfahrt aufgebauten, von mechanisch
animierten Plischtieren bevolkerten Marchenlandschaften der
Firma Steiff.

Wohlfahrt stilisiert sich gerne zum Huter der deutschen
Weihnacht und zu ihrem wichtigsten Botschafter. ,, Wir bewahren
die Tradition und sind selbst auch schon ein wenig ein Teil von
ihr”, sagt Wohlfahrt und l&chelt sein Advents&cheln. Deutsche
Weihnacht, dasist fur ihn das wunderwei(3e Lichterfest, das
Kinder- und Familienfest. An Weihnachten solle man innehalten,
sinniert Wohlfahrt, zur Ruhe kommen und sich auf sich selbst
und den Né&chsten besinnen. Das ,, Bekenntnis zur Tradition der
deutschen Welhnacht” ist auch in der offiziellen
Firmenphilosophie festgeschrieben. ,, Wir mochten dazu
beitragen, dass die Weihnachtserinnerungen unserer Kindheit, die
wir as Kinder im Haus unserer Eltern liebgewonnen haben und
die Besinnlichkeit des Weihnachtsfestes erhalten bleiben”, hell3t
esin einer Handreichung fir die Presse.

Esist ein biedermeierliches Bild, fir das Wohlfahrt die
Deutungshoheit beansprucht. ,, Der Baum muss glanzen, glitzern,
funkeln, blenden, dass einem die Augen Ubergehen”, schrieb das
1853 gegrundete Familienblatt ,, Die Gartenlaube”. Das Zitat ist
im firmene genen Weihnachtsmuseum auf einer Texttafel zu
lesen. Deutsche Weihnacht war Schaufenster des neuen
Wohlstandes der Grunderzeit, familidres Bollwerk gegentiber
dem Staat, aber auch Gegenwelt zu den Unbilden der
Industrialisierung.



Paradoxerweise florierte die Welthnachtsindustrie vor allem in
armen Regionen wie dem Erzgebirge oder dem Vogtland —wo
auch Wohlfahrts Familie ihren Ursprung hat. Dort verdienten
sich Bergleute nach Feierabend in Heimarbeit im kiimmerlichen
Schein von Kien-spanen mit dem Schnitzen von Weih-
nachtsschmuck ein kérgliches Zubrot. Und im Thiringer Wald,
ehemals ein Zentrum der Glasindustrie, gossen die Arbeiter
Christbaumkugeln mit giftigem Blei aus, auf dasssiein den
,guten Stuben” der Blrger schon glitzerten.

Uber all dies wird in Wohlfahrts — durchaus sehenswertem —
Wei hnachtsmuseum nicht wirklich aufgeklart. Auch die
Tatsache, dass die traute deutsche Welhnacht bestens mit
Judenmord und V ernichtungskrieg zusammenging, wird eher
schamhaft gestreift. Drel ,, Julkugeln” aus dem Dritten Reich mit
germanischen Motiven und ein zusammenklappbarer Mini-
Feldpostbaum fir den friedlichen Heiligabend im
Schiitzengraben mussen reichen, obwohl im Giftschrank des
Magazins auch Nazi-Zeug lagert. ,, Wir wollen den Menschen, die
hier oft ihre Kindheit wiederentdecken, das schone Geftihl nicht
verderben”, sagt Museumsleiterin Felicitas Hoptner.

In der Vorweihnachtszeit steht Harald Wohlfahrt unter Strom wie
ein elektrisch beleuchteter Weihnachtsbaum. Jetzt brummt der

L aden, was nicht heil3en soll, dass zu anderen Jahreszeiten tote
Hose ware. Im Advent bestlickt sein Unternehmen 54
Weihnachtsmérkte in Deutschland, Italien, der Schweiz, den
USA und Japan mit seinen ,,begehbaren Verkaufsstellen”. Auch
im Rothenburger Stammhaus herrscht Hochsaison. ,,Die
Amerikaner und Japaner kommen vor allem im Sommer”, sagt
Wohlfahrt. ,,Vor Weihnachten haben wir aber 80 Prozent
deutsche Kunden.” An den Adventswochenenden ist der Andrang
so grof3, dass Wohlfahrt Eintritt verlangt, um Leute
abzuschrecken, die nur schauen wollen. In Endloskolonnen
schieben sich die turnbeschuhten Menschenmassen durch die
glitzernden Gassen des Wohlfahrtschen Weihnachtswunders. An
diesem Tag hat sich eine Reisegruppe aus Texas angesagt, die



eigens zum weihnachtlichen Einkauf Uber den Atlantik gejettet
ISt

Blickfang des Welhnachtsdorfes, heuer seit 25 Jahren in
Dauerbetrieb, ist ein funf Meter hoher, weil3er
Plastiktannenbaum, der mit unzahligen rosafarbenen
Weihnachtskugeln — Pink ist der aktuelle Trend — und
Elektrobirnchen bestiickt ist und sich immerfort um die eigene
Achse dreht. Deutsche Weihnacht? Das Uberladene Monstrum
konnte auch im New Y orker Rockefeller Center stehen oder in
Hongkong. Wenn man unvorsichtigerweise das Wort ,,Kitsch” in
den Mund nimmt, verdistert sich Wohlfahrts Miene. Die
Abstimmung mit den Fuf3en hat der Unternehmer wohl fir sich
entschieden. Von den rund 1,5 bis zwei Millionen Tagesgasten,
die Rothenburg jedes Jahr heimsuchen, diirfte die Mehrzahl auch
bei Kathe Wohlfahrt vorbeischauen. VVon einer Empore aus
konnen die Menschen die Wohlfahrtsche Wel hnachtsapotheose
in Cinemascope bewundern. In alen Zungen der Welt hort man
Rufe des Entzlickens: ,Lovely”, , phantastisch”, ,tresjoli”.

Der Rothenburger Weihnachtsunternehmer pocht nicht nur auf
Tradition, sondern auch auf deutsche Markenqualitét. Von dem
Weihnachtsramsch aus Fernost in manchen Baumarkten und
Gartencentern distanziert er sich nachdriicklich, gegen Plagiate
der teuren Eigenkreationen aus der limitierten Edition
,Kindertraum” zieht er gerichtlich zu Felde. Allerdings sieht man
auch in Wohlfahrts Regalen mancherlei Nippes, der verdachtig
billig und auf Massengeschmack getrimmt ist. ,, Die haben
naturlich auch Sachen aus Asien”, meint eine Konkurrentin aus
einem Souvenirladen in der Nachbarschaft. Bei ihr gibt esein
kleines Rauchermannchen aus Fernost fur 3,80 Euro. Die Version
mit Echtheits-zertifikat aus dem Erzgebirge kostet das Vierfache.

Gar keinen Spal? versteht Wohlfahrt, wenn die Rede auf die
aktuelle Misere um den Weihnachtsmann kommt. Wohlfahrt
hasst den ewig lustigen und jovialen Santa Claus aus der Coca-
Cola-Werbung, der mittlerweile Uberall die Hauswande



emporkrabbelt oder als monsterhafter L uftballon in den
Vorgarten steht. Erstens komme der Welhnachtsmann gar nicht
aus den USA, sondern sal eine urdeutsche Schopfung. Und
zweitens sel der deutsche Weihnachtsmann eher grimmig und in
sich gekehrt. ,, Wir brauchen in der Gesellschaft ja auch einen, der
uns zum Nachdenken anregt”, sagt Wohl-fahrt. , Dieses Nur-

L ustige spiegelt doch die Wirklichkeit nicht wider.” Selbst in
Wohlfahrts Welhnachtsparadies sieht man freilich nur freundlich
|achelnde Weihnachtsmanner. ,, So einen grimmigen
Weihnachtsmann”, sagt Harald Wohlfahrt, ,, den kauft doch
keiner.”



